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Logotipo general
Versión vertical

x

y

y

x

APLICACIÓN

En este caso, se muestra la versión vertical del logotipo 
general, relacionado con los productos audiovisuales de 
Fluge.

CONSTRUCCIÓN DEL LOGOTIPO

Las líneas de puntos azules, mostradas en la imagen su-
perior, indican el tipo de alineación y los límites.

Las proporciones del logotipo se definen tomando como 
referencia “x” (que equivale a la altura de las letras ma-
yúsculas, en este caso de la palabra “FLUGE”) e “y” (que 
equivale a la distancia existente entre el icono y la parte 
tipográfica de “FLUGE”). 

ÁREA DE PROTECCIÓN Y ZONA DE SEGURIDAD

Dichas proporciones generan el área de protección, que 
asegura un correcto uso del logotipo y de los elementos 
visuales que rodean al mismo. Esta área de respeto se 
corresponde con la zona blanca existente entre las líneas 
discontinuas de la imagen inferior.

Por otro lado, el espacio gris indica la zona de seguridad, 
donde otros elementos visuales pueden ser posiciona-
dos de forma segura sin invadir el área de protección.
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Logotipo general
Versión horizontal

APLICACIÓN

En este caso, se muestra la versión horizontal del logoti-
po general, relacionado con los productos audiovisuales 
de Fluge.

CONSTRUCCIÓN DEL LOGOTIPO

Las líneas de puntos azules, mostradas en la imagen su-
perior, indican el tipo de alineación y los límites.

Las proporciones del logotipo se definen tomando como 
referencia “x” (que equivale a la altura de las letras ma-
yúsculas, en este caso de la palabra “FLUGE”).

ÁREA DE PROTECCIÓN Y ZONA DE SEGURIDAD

Dichas proporciones generan el área de protección, que 
asegura un correcto uso del logotipo y de los elementos 
visuales que rodean al mismo. Esta área de respeto se 
corresponde con la zona blanca existente entre las líneas 
discontinuas de la imagen inferior.

Por otro lado, el espacio gris indica la zona de seguridad, 
donde otros elementos visuales pueden ser posiciona-
dos de forma segura sin invadir el área de protección.
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Comportamiento
sobre fondos

El logotipo general de Fluge, tanto la versión vertical 
como la horizontal, será utilizado con sus colores origi-
nales sobre fondos blancos o similares, y sobre fotogra-
fías de tonos claros, como puede apreciarse en las dos 
imágenes superiores.

Por otro lado, la versión vertical y horizontal del logoti-
po de Fluge será utilizada en color blanco sobre fondos 
negros o similares, y sobre fotografías de tonos oscuros, 
como puede verse en las dos imágenes inferiores.
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En este caso, se muestran diferentes versiones del logo-
tipo general. En todas ellas, se mantiene la estructura, 
tipografía, paleta cromática y los elementos del la origi-
nal, a excepción de Fluge Entertainment, que cambia el 
icono.

A su vez, la variación que comparten todas las versiones 
es la sustitución de la palabra “Audiovisuales” por otra 
palabra relacionada, en este caso, con el departamento   
o con la sede nacional o internacional a la que pertenece.

Versiones
del logotipo

B A R C E L O N A

B A R C E L O N A

e n t e r t a i n m e n t

e n t e r t a i n m e n t
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Usos
incorrectos

El logotipo siempre debe emplearse siguiendo los están-
dares corporativos de este manual. En este caso, se re-
presentan los usos incorrectos que no deben llevarse a 
cabo.

EXPRESIÓN TEXTUAL DE FLUGE AUDIOVISUALES

Fluge Audiovisuales puede escribirse de las siguientes 
maneras:

Ejemplo de cómo se escribe Fluge Audiovisuales

Ejemplo de cómo se escribe FLUGE AUDIOVISUALES

Ejemplo de cómo no se escribe fluge audiovisuales

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S F L U G E

A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

F L U G E
A U D I O V I S U A L E S

NO deformar

NO tipografía

incorrecta

NO porcentajes

de color

NO rotar

NO contornear

NO ocultar

NO aplicación

incorrecta de color

NO tamaños

incorrectos
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Placas serigrafiado 
de flightcase

APLICACIÓN

Las planchas serán de chapa de acero de 1,5 m/m de es-
pesor.

Se utilizará según modelo y tamaño de flightcase.

La unidad empleada para todas las medidas mostradas 
en la derecha es el centímetro (cm).
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Elección
cromática

Pantone Cool Gray 9 C

CMYK  52 / 42 / 39 / 23

RGB  120 / 119 / 122

Pantone 425 C

CMYK  62 / 50 / 47 / 40

RGB  84 / 88 / 90

Pantone 563 C

CMYK  61 / 4 / 37 / 0

RGB  107 / 187 / 174
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Placas serigrafiado 
de flightcase

APLICACIÓN

Las planchas serán de chapa de acero de 1,5 m/m de es-
pesor.

Se utilizará según modelo y tamaño de flightcase.

La unidad empleada para todas las medidas mostradas 
en la derecha es el centímetro (cm).
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SNEAKERS ULTRAWIDE ITALIC

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
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BANKGOTHIC MD BT MEDIUM

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Elección
tipográfica
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